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Market'in Fruit | Amati
Ateliers Thématigues

- Nouvelles tendances de consommation
Pour suivre en permanence
* les volumes de consommation par produit
* les tendances de consommation
* les evolutions des habitudes d’achat
* les innovations des entreprises de la filiere
e les innovations des autres filieres et des autres pays
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Marketin Fruit Ateliers Thématiques
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Innovation produits
Pour suivre en permanence
* les tendances de consommation
* les evolutions du packaging
* 'état de la recherche variéetale
* les expéerimentations en cours
* les innovations des autres filieres et des autres pays
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Market'in Fruit Ateliers Thématiques

Promotion des ventes et communication
* partager les besoins et les contraintes des distributeurs
* batir des concepts de communication novateurs
 organiser et structurer la promotion des ventes
e trouver les moyens de communiquer sur le point de vente
 observer la communication des autres filieres



Market'in Fruit i : i
Ateliers Théeématiques

Concept de vente
« concevoir d’'autres modes de distribution
« concevoir des rayons et des points de vente innovants
« concevoir des modes de vente difféerents
« connaitre les evolutions techniques
* suivre la tendance des supports promotionnels de vente



Market'in Fruit i : i
Ateliers Théeématiques

Sourcing international

« compléter ses sources d’approvisionnement
 explorer les bassins de production internationaux
* anticiper les évolutions de marché

 connaitre et comprendre les stratégies des groupes
iInternationaux

* élaborer des strategies d’approvisionnement de long terme
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Marketin Fruit Ateliers Thématiques

Logistique et circuits d’approvisionnement
« connaitre et comprendre les nouvelles attentes
» travalller sur les réductions de colt
* batir des strategies de circuits courts
* intégrer les nouvelles tendances
« mutualiser la logistique et offrir de nouveaux services
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« Batir des stratégies marketing

« Coordonner les actions avec d'autres entreprises

« Rencontrer les dirigeants

« Partager les informations commerciales

« Favoriser les synergies entre entreprises

« Suivre les évolutions de marché

« Suivre les évolutions de produits

« Suivre les évolutions des clients

« Anticiper les variations structurelles et conjoncturelles
« Deévelopper et participer au développement de nouveaux concepts
« Concevoir des rayons différents

« Disposer d'une boite a outils commerciale et marketing
« Disposer d'outils merchandising

« et bien d’'autres choses encore !!!
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Marketin Fruit Qui pilote le reseau ?

 Le Cabinet PB Consell partenaire des distributeurs
et des PME de lI'agroalimentaire et des fruits et
legumes depuis 1982.

« Une approche moderne et globale de la strategie des
Florence RABUT : Chef de projet
Mobile : 06 12 99 00 27

entreprises fruits et legumes jusqu’au rayon »
% Courriel : florence.rabut@pbconseil.fr

o c — Siege :
Pl Tél: +33 479 378 124
Fax : +33 479 378 118

Courriel : pbconseil@pbconseil.fr Web : www.pbconseil.fr






